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Semestris, kad kurss tiek 4., 5.

istenots

Studiju kursa istenoSanas | Doc@taja klatbiitne

veids

Kursa istenoSanas mérkis

Padzilinati apgiit marketinga elementus, raksturot miisdienu starptautisko
marketinga vidi, marketinga stratégijas un tirgus izpétes metodes. Attistit
studentos analitiskas sp&jas identificét marketinga problémas un piedavat
risindjumus situacijas uzlabosanai.

Prasibas studiju kursa
apguves uzsaksSanai

Uznéméejdarbiba, Lietiska un speciala lietojuma anglu valoda,
Informatika un informacijas un komunikacijas tehnologijas

Studiju kursa saturs 1. Starptautiskais marketings
2. Zimola izveide
3. Produktu pozicionéSana tirgi
4. Produktu izplatiSanas kanali un PardoSana
5. Zimola un produkta kopgjas komunikacijas stratégijas
6. Jaunu produktu izstrade
7. Marketinga plans
Studé&joSo patstaviga darba Students apmekl€ nodarbibas: aktivi piedalas lekcijas un diskusiju
organizacija un uzdevumi seminaros, veic patstavigos un grupas darbus. Kopigo vertgjumu
studiju kursa apguvei veido: 35% nodarbibu apmeklétiba,
lidzdaliba diskusijas/seminaros; 25% patstavigais darbs; 20%
grupas darbs; 20% rakstiskais eksamens kursa nosléguma.
Planotas studiju formas un Studenta darba apjoms
maciSanas metodes Studiju metodes Pilns Nepilns | talmaciba
laiks laiks
Lekcijas 10% 10% 5%
Seminari 9% 5% -
Praktiskie darbi 10% 5% 15%
Patste‘ngve'l darba/prezentacijas 30% 30% 30%
sagatavosana
Darl?_s biblioteka, patstavigas A5% 50% 50%
studijas
Kopa 100%
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Planotie studiju rezultati
(zinasanas, prasmes,
kompetences)

Sp€j noteikt savas uznéméejdarbibas modeli un pielagot marketinga
planus izvirzito mérku sasniegSanai.

Studiju rezultatu
verteSanas metodes un
kriteriji

2. Spgj izvertet marketinga vidi, definét produktu un raksturot ta
patéretaju.
3. Prot identificét un analiz€t tirgus situacijas izmainas un novertet
mérku un planu izmainu nepiecieSamibu.
4. Spgj sastadit un analiz€t organizacijas marketinga planu.
Studiju rezultati 1 2 3
Parbaudes forma ' ' '
Rakstveida individ. darbs °
Patstaviga darba prezentacija °
Grupas darba prezentacija ° °
Rakstisks eksamens ° ° °

Obligata un
papildliteratira

Obligata literatiira

1. Kaotler, Philip Principles of marketing. Pearson, 2014.

Papildliterattira

1. Bly, R. W., The Marketing Plan Handbook: Develop Big-Picture

Marketing Plans for Pennies on the Dollar. Entrepreneur Press,
2010.

Lovelock, C., Wirtz, J. C., Essentials of Services Marketing.
Prentise Hall Pearson Education South Asia Pte Ltd, Singapour
2009.

Interneta resursi

http://lat.best-marketing.com/

http://www.warc.com (the global provider of ideas and evidence
for marketing people)

http://www.salesandmarketing.com (SMM: Sales & Marketing
Management )

http://www.marketingpower.com (American Marketing
Association)

Rekomendéjamie izvéles
kursa elementi

Tiek saskanots, uzsakot studiju kursu
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