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Studiju limenis Isa cikla studiju programma
Studiju kursa kods PGO008

Studiju kursa docétajs/i Kristaps LeSinskis, Eduards Aksjonenko
Kursa apjoms 7 KP

Studiju isteno$anas valoda | latvieSu

Studiju kursa veids Obligats

(obligatais, izveles)

Semestris, kad kurss tiek 1., 2.

1stenots

Studiju kursa IstenoSanas | Docétaja klatbaitné

veids

Kursa IstenoSanas merkis

Sniegt vispargju izpratni par uznémeéjdarbibas biitibu, procesu, ar to saistitajiem
galvenajiem jédzieniem un to nozimi. Kursa apguves rezultata studentam jagiist
skaidrs priekSstats par uznéméjdarbibas formam, biznesa idejas formul&Sanu,
biznesa plana nozimi un saturu, japrot definét produktu, noteikt ta mérkauditoriju,
tirgii virziSanas pasakumus un ar tiem saistitas izmaksas.

Prasibas studiju kursa
apguves uzsakSanai

Matematika ekonomistiem, Lietiska anglu/vacu valoda.

Studiju kursa saturs

I dala Uzpemejdarbibas pamati
1. Uzneémejdarbiba un uzneémeji. Jédzieni, biitiba, merki. Uznémeja lomas
skaidrojums ekonomikas teorija.;
Biznesa ideja un tas radiSanas process.
Uznémeéjdarbibas vide un tas analize.
Uznéméjdarbibas planoSanas process un uznémuma meérku defin€jums.
Industrijas analizes metodes
Uznémgjdarbibas formas izvéle, uzn€muma registracija; uznémuma
dibinasanas organizatoriskie pamati.
7. Maza un vidgja uznémejdarbiba (MVU)
8. Liela méroga uznémgjdarbiba un uznémumu izaugsmes stratégijas.
9. Uznémgjdarbibas finansé$anas avoti. Valsts atbalsta programmas
uznémeéjdarbibas uzsakSanai.
10. Risku vadiSana uznémeéjdarbiba. Risku klasifikacija, analize un kontrole.
11. Uzp@€muma produkts un vértibas piedavajums tirgd.
12. Produktu cenas veidoSana. Mérki, ietekmgjosie faktori, strat€gijas un metodes.
13. Uznémejdarbibas faktors “darbs”. Darba attiecibu veidoSana, darba samaksa
un tas veidi.
14. Uzp@mumu parvaldes mehanismi. Organizatoriska struktiira, to veidi.
15. Uznémejdarbiba starptautiskaja vide.
II dala Marketinga pamati
1. Marketinga jédzieni, to attistiba un nozime sabiedriba;
2. Tirgus veidi. Tirgus segmentacija un mérkauditorijas noteikSana;
3. Marketinga komplekss (MIX) un ta raksturojums;
4. Marketinga plans ka biznesa plana sastavdala.
I1I dala Biznesa plana izstrade
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3.
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Biznesa plana izstrades mérki, nozime, saturs.

RazoSanas vai pakalpojumu sniegSanas procesa, nepiecieSamo resursu un
izmaksu planoSana.

Produktu cenas un pardosanas apjomu planosana.

Planoto finanSu aprékins (pelnas / zaud&jumu aprékins, Naudas plisma un
Bilance) un finansialo raditaju aprékins.

IV dala Vadibzinibu pamati

1.
2.
3.

4.

Vadisanas butiba un organizacija.

Organizacija, tas vide, dzives cikls. Uznémuma struktira. Organizacijas kultiira.
Vaditaja pamatfunkcijas. Vaditagjam nepiecieSamas kompetences. Vaditaja
lomas.

Vaditajs un darbinieki: vadibas stili, motivacija. LEmumpienemsana.

StudgjoSo patstaviga darba
organizacija un uzdevumi

Students apmeklg lekcijas, piedalas seminaros.
Kopigo vertgjumu studiju kursa apguvei veido: vid€jais aritmétiskais (vai svertais)
no katras dalas vertéjuma

Planotas studiju formas un
maciSanas metodes

*PL — pilns laiks
*NL — nepilns laiks
*T - talmaciba

Studenta darba apjoms (%)

Studiju metodes | dala Il dala I dala IV dala
*P [ *NL [ *T [ *PL [ *NL [ *T | *PL [ *NL [ *T | *PL [ *NL [ *T
L
Lekcijas 20 15 | 10| 20 15 | 10| 20 20 [ 10 | 20 15 | 10
Rakstveidagrupas | /| o | . | 10 | 10 | .| - N U PP e
darbs
Rakst‘vel_d a. - - 20 - 20 - - 20 - - 20
individualais darbs
Seminari 1010 | -] 10|12 |-|2 |1 |- |12 | 10| -
Patstaviga
darba/prezentacijas 20 20 | 20 | 10 20 [ 20| 10 15 | 20| 20 20 | 20
sagatavoSana
Darb? lzlbhOteke.lf 40 45 50 | 50 45 | 50 | 50 50 | 50 | 40 45 50
patstavigas studijas

Kopa 100%

Planotie studiju rezultati
(zinasanas, prasmes,
kompetences)

1.

&

Sp€j noteikt savas uznémeéjdarbibas modeli un pielagot planus izvirzito mérku
sasniegSanai. Spgj veikt savu profesionalo darbibu atbilstosi uzn€muma darbibas
meérkiem, planojot un izvertgjot savus un komandas darba noteiktos mérkus
jaunu vertibu radiSana. Sp&j uzstadit mérkus un uzdevumus savai komandas
darbibai nosakot prioritates. levéro starpkultiru komunikacijas principus
multikulturala vide.

Prasme formulét biznesa ideju un izvéleties atbilstoSas metodes §is idejas
izvertéSanai un attistibai, analizét darbibai paredz€to industriju, noteikt veicamo
planu uzn€muma konkurétsp€jas nodrosinasanai ilgtermina

Izprot uznémgjdarbibas vidi un to ietekméjosos faktorus, uznémuma registracijas
kartibu un uznémuma darbibas planoSanas nozimi.

Izprot biznesa plana nozimi un naudas lidzeklu apriti uzne@muma.

Izprot marketinga MIX darbibas nozimi. Sp&j noteikt produkta mérkauditoriju
un izstradat atbilstoSus produkta virziSanas panémienus.

Studiju rezultatu iju rezultati 1 2 3 4 5
verteSanas metodes un Parbaudes fo ' ' ' ' .
Kkriteriji Rakstisks darbs
oo X X
auditorija
Pralftlslfl_ez darbi X X X X X
auditorija
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Patstavigais darbs
un ta prezentacija

X X X X X

Rakstisks
eksamens

X X X X

Obligata un
papildliteratiira

Pamata literatura:

1.

2.

o

Macibu materiali, kas izvietoti studies.ba.lv (gadijuma izp&tes, prezentaciju
faili, raksti u.c.)

Allen, K. R. (2015). Launching new ventures: An entrepreneurial
approach. Cengage Learning

Barringer, B.R., Ireland, R.D. (2015) Entrepreneurship: Successfully
Launching New Ventures (5th Edition). Pearson

Kotler, P., Armstrong, G. (2012) Principles of Marketing, Fourteenth
Edition. Pearson Education Ltd

Praude, V.(2012) Menedzments Burtene, Riga

Robbins, S., Coulter, M. (2014) Management Pearson Education Limited,
Harlow

Papildu literatira:

1.

2.

3.

Griffin R.W., Pustay M.W. International Business. 5th edition.- Pearson
Prentice Hall, 2007.

Hill, C.W.L., Jones, G. Strategic Management. New York: Houghton Mifflin
Company, 2007

The Economist, Business Week, Business Central Europe, The OECD
Observer

Globalais datoru tikls, biznesa laikraksti (piem., “Dienas bizness”, “Financial
Times” u.c.), LR Ekonomikas ministrijas, FinanSu ministrijas, Centralas
Statistikas parvaldes izdevumi.

D.M. Skots, ,,Jaunie marketinga un sabiedrisko attiecibu likumi”, LID, Riga,
2009.

www.altum.lv

WWW.em.gov.lv

www.entrepreneur.com

WWW.gemconsortium.org

. www.bestmarketing.lv
. Www.7guru.lv

. WWW.Synovate.com

. WwWw.ur.gov.lv

14.
15.

www.liaa.gov.lv
www.vid.gov.lv

Rekomend@éjamie izveles
kursa elementi

Tiek saskanots uzsakot studiju kursu
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http://www.entrepreneur.com/
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