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Studiju kursa nosaukums

E-komercija

Programma

Uzném¢éjdarbibas vadiSana

Studiju limenis

Bakalaura studiju programma

Studiju kursa kods BV009

Studiju kursa docétajs Gundars Strazdins
Kursa apjoms 3 KP

Studiju IstenoSanas Latviesu

valoda

Studiju kursa veids Obligatais
(obligatais, izveles)

Studiju kursa IstenoSanas | Docétaja klatbiitne

veids

Kursa 1stenoSanas merkis

Pilnveidot studentu prasmju un zinasanu limeni, ka paaugstinat uznp€muma
konkurétspé&ju, izmantojot interneta un mobilo tehnologiju visjaunakas iesp&jas
uznémejdarbiba.

Prasibas studiju kursa
apguves uzsakSanai

Informatika, uznéméjdarbiba, marketings

Studiju kursa saturs

1. E-komercijas un e-biznesa pamatjédzieni, ievads

2. E-komercijas biznesa modeli, marketinga komunikacijas pamati,
prospektu veidosana

Tirgus un mérkauditorijas izp&tes riki

Pardosanas tehnologijas izvéle un norékinu sistémas

Piegazu organiz&$ana un pecservisa (aftersales) nodrosinasana
E-komercijas risindgjuma optimizeésana, riski un iesp&jas

IT, datu drosibas un juridiskie aspekti e-komercija

E-komercijas naktones tendences
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Studéjoso patstaviga

Koplgo vertg§jumu studiju kursa apguvei veido: 40% studiju procesa laika
veiktie patstavigie darbi un kontroldarbi, 60% eksamena vertéjums (tests).

darba organizacija un Studiju metodes Studenta darba apjoms
uzdevumi /Planotas Lekcijas 20 %
studiju formas un Pastaviga darba sagatavoSana un prezentacija 20 %
miciSanas metodes Darbs biblioteka, patstavigas studijas 60 %

Kopa 100 %

Planotie studiju rezultati
(zinaSanas, prasmes,

1. Izvertet uzn@muma iesp&jas uzsakt uznémejdarbibu interneta vide.
2. Spét novertet produkta “derigumu” e-komercijas videi konkrétos tirgus

kompetences) apstaklos

3. Macet veikt tirgus un mérkauditorijas izp&ti interneta vide

4. Spét izveleties uzn@mumam, produktam un mérkauditorijai atbilstosu
biznesa modeli, pardoSanas veidu un e-komercijas risinajumu

5. Spét izveleties atbilstoSu marketinga komunikacijas, norekinu,
piegades un pécpardosanas servisa risinajumu.

6. Izvertet ar internetu saistitos drosibas riskus un juridiskas prasibas.

7. Spét izstradat e-komercijas stratégijas galvenos virzienus.
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Studiju rezultatu
veérteSanas metodes un
kriteriji

Studiju rezultati 1. 12 |3 |4 |5 |6. |7

Parbaudes forma

Seminari auditorija X | X | X [X [ X |X
Patstavigais darbs un ta prezentacija X X
Rakstisks eksamens (tests) X | X | X [ X [X
Obligata un Obligata literatiira:
papildliteratiira 1. Laudon, K., Guercio, C. T., E-Commerce 2011, Prentice Hall, 2011,

912 pp.

2. Turban, E., King, D., Lang, J., Introduction to Electronic Commerce,
3/E , Prentice Hall, 2011, 928 pp.

3. Chaffey, D., E-Business and E-Commerce Management: Strategy,
Implementation and Practice, 4/E, Prentice Hall, 2009, 800 pp

Papildliteratiira:

1. Kelly, N., How to measure social media. QUE: Pearson education,
2013, 342 pp

2. Tuten, T.L., Solomon, M.R., Social media marketing. East Caroline
university: Pearson education international, 2013, 826pp

3. Aktualakie interneta resursi
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